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摘要：跨国流动赋予了地方多样化的文化特质，跨国移民深刻影响着城市地方性的建构。在

韩资与韩国移民流入和流出青岛的动态背景下，本文采用定量与定性相结合的方法，探讨了韩

式饮食的地方化及其对青岛地方性重构的影响。研究发现，韩式饮食在青岛的地方化，国家尺

度下受中韩贸易往来的影响，形成“韩资-韩国移民-韩式饮食”的链式反应；城市/社区尺度下

呈现城阳片区移民社区大集聚、各行政区小集聚的空间扩散特征；社群尺度下通过“生产-消
费”的日常饮食实践逐渐融入当地居民的日常生活及饮食体系。通过前后发展阶段的叠加，外

来的韩式饮食在本地逐渐形成了新的文化根基并成为青岛的新地方特质。青岛地方性重构背

后蕴含了城市人口及资本国际化、地方经济转型、多元文化消费、旅游国际化等多重背景意涵。

本研究探讨了全球地方化背景下跨国要素在中国的地方化机制，对我国城市应对今后跨国经

贸格局及移民结构变化带来的挑战具有积极的参考意义。
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1   引言

1978年改革开放以来，中国正在由移民输出国向移民输出和输入并行国转变，中国

城市的国际化建设也已进入引资（资本国际化）和引人（人口国际化）并进的新阶段[1]。

第七次全国人口普查显示，2020年居住在中国（数据暂未含港澳台等地区）的外籍人员

达 845,697人，比 2010年增幅 42%，来自缅甸和越南的移民快速增长并一跃成为排名前

二的移民群体，韩国移民以 59,242人退居第三，人口规模不足 2010年的一半[2]。跨国移

民作为一种建构地方意义的新主体，其日常生活、空间实践均深刻嵌套在不断协商和建

构的人地关系之中[3]。跨国移民社会空间作为移民空间实践的产物和结果，也时刻在移民

的人地互动过程中重构演化，成为一个差异和冲突被不断消融、协商和生产的争议地

带[4]。因而跨国移民及其族裔空间成为城市文化多样性的重要因素，也深刻影响着城市地

方性的特征演变。随着中国内外经济结构的调整，外资在华发展及移民人口存在流入和

流出的动态变化。当对华经贸往来发生调整，尤其是某一特定国家的外资外企减少时，

可能相应带来该国移民群体的人口规模缩减。那么，该移民群体的生活方式是否会在城
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市中继续留存与如何留存？是否会对城市的地方性特征产生新的影响？这是全球经济格

局变动背景下，中国城市发展面临的新问题与新挑战。

在全球地方化浪潮中，受全球资本、跨国移民、多元文化等新要素的冲击与影响[5]，

学者们关注流动性、外资、跨国移民与地方之间的互动关系及其对地方的影响，以及在

此过程中地方性的演变和重新定义[6]。以往研究关注到外资与移民流入城市后，对城市经

济结构和社会空间的重塑，尤其以跨国移民社区、族裔经济活动、社会网络等研究居

多[7-9]。在移民人口频繁流动和更替的背景下，部分城市的移民空间出现了旅游化现象[10]，

也即从移民群体的日常生活空间向为居民和游客提供以族裔为主题的休闲、消费和娱乐

空间转变[11]。尽管已有研究关注到移民人口减少后族裔空间的结构、形态和功能的变化，

但大多限于小尺度的移民与社区互动，更大尺度下移民与城市如何互动并影响城市地方

性的特征演变，仍是未解的重要课题。以与韩国经贸往来密切的青岛为例，21世纪后韩

资企业及投资份额迅速增长，带动了外资主导型韩国移民的到来，人口规模长期保持在

5万~6万人。韩国移民的青岛聚居为城市带来了饮食、文化、习俗等异域特色，以韩式

饮食为代表的族裔资源与文化逐渐成为青岛地方魅力与文化底色的组成部分。近年来青

岛吸引的韩资规模已出现明显下滑趋势，韩国移民人口规模也随之大幅缩减。随同韩国

移民流入青岛的韩式饮食，在韩资和韩国移民逐渐撤出青岛后又如何演变？韩式饮食是

否能继续留存青岛？

基于以上问题意识，本文基于结构主义与人文主义叠加的地方性理论视角，探讨在

韩资和韩国移民流入和流出青岛的动态背景下，韩式饮食在青岛的地方化及其对青岛地

方性重构的影响。本文追踪外资和移民撤离后城市社会空间的发展动态，以族裔饮食为

切入点开展跨国要素与地方性的交互研究，在实践层面回应外资流出后跨国移民生活方

式如何在城市中留存、演变与再生产的现实问题；在理论层面回应全球地方化的实践机

制及跨国要素作用下的地方性形成原理，动态和系统地捕捉城市地方性的景观重组与关

系转化，助力城市积极应对外资和跨国移民流动变化带来的挑战，为推动跨国移民社会

空间与本地社会协同耦合的地方构建提供参考建议。

2   研究理论

2.1  移民与地方性
地方性（Placeness）通常指一个地方区别于其他地方的独特性、文化内涵和特殊意

义[12]。作为地理学中的关键概念，地方性的形成机制主要有结构主义与人文主义两种解

释[13]：结构主义强调地方性是“由外向内”的建构性、“浅层-深层”的结构性、“物质-
实践”的物质性三者合一的结果，地方产生于与外界的联系中，地方性取决于地方在区

域系统甚至是全球政治经济格局中的位置；人文主义则认为地方性是“由内向外”的内

需能动性和“个体-日常”的流动性所持续塑造的产物。

地理学者长期关注地方性如何在社会中塑造与被塑造，及其在空间中的表现方式，

包括地方的象征性、表演性和日常实践[12]。地方性的相关研究已积累了丰硕成果，但尚

有不足。在机制分析上，结构主义与人文主义机制相互独立，将地方性生产割裂为或由

宏观结构主导，关注经济转型、制度政策、资本竞争、阶层关系等外部动力[14, 15]如何塑

造与重构地方特质；或由日常的主客体互动所塑造，通过情感联结、怀旧记忆、身份认

同等内生要素[16, 17]的个体化互动，关注日常生活层面的在地内涵和文化魅力的生产。现

实中，结构性力量往往通过积极的个体实践得以在地体现，而个体能动性也常在制度框

架内被激发或约束，两组机制间存在相互嵌套与协同塑造的内在联系。因而应将结构主
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义与人文主义的地方性诠释框架进行叠加，整合为兼具“短期-长期”“宏观-微观”“制

度-情感”“他塑-自塑”等特点的综合性机制，将地方性的生产与重构置于多维张力与互

动的动态进程中来理解[18]。

在研究对象上，既有研究聚焦传统村落[15]、艺术区[13]、民族社区[17]等小尺度空间，关

注本土原生的景观、遗产与习俗等文化要素对地方性的塑造，对跨国力量对地方性的消

解与重构等关注不足。在全球化背景下，跨国资本开始进入中国的城市、乡镇等空间，

其介入不仅重构了本土的生活方式、景观形式与消费语境，更对原有地方性内涵造成了

冲击[5]。但大多学者认为地方自身具有的文化韧性使地方性不会轻易被单向消解[19]，而是

在全球与地方的博弈过程中交互、融合与重构，最终使全球资本追求的标准化、高效率、

商业价值与地方独特魅力并存[20]。在全球-地方的动态张力系统下，地方性呈现为涵盖地

方要素与非地方要素的文化杂糅：地方要素被编织进全球语境中为他地所用，而非地方

要素在本地形成新的文化根基并最终成为新的地方特质[19, 20]。因而地方性可被视为全球-
地方互动过程中多重尺度力量不断拼装、解构与再聚合的产物，并涌现为动态生成、持

续演化的特质[21]。与此同时，跨国移民与地方的互动研究主要聚焦跨国移民群体对城市

空间和地方意义的塑造、地方感知等。如基于跨国商贸主义[7]、空间生产[22]或因果积累机

制[23]等探讨移民社区的空间形成和机制，聚焦族裔经济区的社会经济特征[8]和形成机制[9]

等，通过移民社区、商业经济网络或宗教场所的地方嵌入，移民重构了地方空间的功能

与意义，从中能解读全球化进程对中国城市社会空间的影响，揭示了从结构主义视角解

读移民与地方互动的重要性。在地方意义和感知方面，基于地方性知识视角下早期广州

报纸通过有污名化符号意味的非裔空间地图，构建了当地居民对非洲移民及其社区的地

理想象[24]；跨国精英移民对迁入城市地方景观的分析指出，正面的地方意义解读有助于

移民产生地方认同和整合的跨文化认同模式[25]；非裔移民对广州的地方感构建呈现出

“地方满意度>地方依赖>地方信任>地方依恋>地方认同”的特征[26]，上述研究侧重于从人

文主义视角解读移民如何通过日常实践影响和构建地方。

然而，鲜少有研究同时结合结构主义和人文主义视角来开展移民与城市的互动研究，

且上述研究聚焦外资和移民流入城市背景下，跨国移民如何重构城市空间和地方意义，

但对跨国移民与地方性的互动、外资和移民流出后地方性的重构关注不足。因此，需要

突破“本土原生文化与地方性”的经典研究路径，关注结构主义与人文主义叠加的视角

下，跨国资本、跨国移民与多元文化等全球要素在中国城市空间中如何演变，及其如何

影响地方性的重构。

2.2  移民、族裔饮食与地方互动

族裔饮食（Ethnic Food）在移民研究领域中长期被视为重要的议题之一，其是移民

群体流动带来的生活方式的重要表征，通常具有非本土的食料来源、独特的烹调风味、

族群语言的招牌和菜单标识，及具有母国文化意涵的饮食经营方式等特征[27]。族裔饮食

的发展与演变贯穿了移民流入和流出的整个迁移过程，在个人/族群、社区、城市甚至是

国家等不同尺度上展现了与地方互动的过程和结果，鲜明而生动地展演了全球要素在城

市空间中的演变。

在个人/族群尺度，族裔饮食是移民适应地方、维系文化记忆、增强情感认同的重要

手段，如族裔餐厅为来华非裔群体复刻了熟悉的文化氛围，有助于维护其身份认同的稳

定性及提供快速融入当地的途径[28]。主流社群通过族裔饮食消费塑造对移民群体的文化

认知[29]。族裔食物带来的风味印象会影响其对移民群体的情感偏向，对少数族裔的接纳

与排斥也会反映在对异国风味的接受与拒绝中[30]。因而由移民群体经营的族裔饮食餐厅
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被视为兼具象征性与政治性的有界空间，形成“我者-他者”“主流-边缘”的空间与权力

互动[29]，成为不同族群间邂逅并协商文化差异的重要场域[31]。

在社区尺度，族裔饮食受族裔社区和族裔经济的不同发展阶段影响，如早期芝加哥

学派关注到族裔餐厅是如何成为移民就业、维持生计与社会融入的策略[32]，帮助其缓和

在当地社会被排斥、歧视、边缘化的消极状况[33]；后期则可能融入主流社会服务于本地

居民与游客，出现族裔经济向族裔文化经济的转变[34]。在此过程中，族裔饮食逐渐完成

在地化，消费者结构中族裔/本地社群的占比变动、餐厅经营逻辑的调整（从身份认同、

族群关系的社会文化逻辑到租金、成本、市场需求的经济逻辑）、从强调原真性到展演性

的族裔文化符号使用等都是族裔饮食在地化的重要指标[11]。

在城市尺度，族裔餐厅的空间分布反映了移民的社会融合程度，移民人口密度越高、

对族裔文化包容性越强、移民经营资源与主流社群对文化消费需求越充足的片区，出现

族裔餐厅地理集聚的可能性就越高[35]。街区内族裔餐厅的数量与多样性成为评价移民社

会融入、城市多元开放与包容性的重要指标[36]。利用族裔饮食等文化资源推行城市空间

更新与打造兼具包容性与宜居性的地方品牌成为不少西方移民城市的发展策略，如唐人

街、小意大利、日本城、韩国城等街道/街区建设有效推动了城市的旅游经济发展[37]，营

造了吸引全球资本和高新技术人才的城市软环境[38]。

在国家尺度，族裔饮食成为移民母国在东道主国家塑造国家形象，推动国家间多方

合作的文化策略。如韩国政府每年向世界各地的韩国城移民店铺提供经济援助，鼓励其

以韩食为媒介，结合韩流出海产业宣传韩国文化，提升东道主民众对韩国的形象认知[39]。

东道主国家也希冀通过提升当地民众对移民母国的文化好感度，与移民母国达成更深度

的经贸合作。如澳大利亚鼓励唐人街自主推行更多的饮食与文化交流活动，“以食促交”

为中澳进一步经贸往来提供民意基础[40]。

可见，族裔饮食作为跨国移民与地方互动实践的重要媒介，一方面可以作为理解全

球流动要素如何通过个体、族群、社区、城市、国家等不同尺度对地方性产生作用和影

响的切入口；另一方面又能成为政府、资本、市场、跨国移民、本地社群等不同主体间

感知、博弈与协商本土文化与外来文化的场域，其中兼具移民空间治理、地方转型与发

展、全球城市竞争、文化外交等诸多潜在价值的课题。然而，个人/社群和社区尺度的研

究更多基于内需性的人文主义视角，城市和国家尺度的研究更多基于外源性的结构主义

视角来开展移民流入后的族裔饮食与地方的互动研究，不仅缺乏多尺度多视角的系统性

交互研究，对移民流出后的族裔饮食变化及其对地方性的影响等也关注不足。

3   研究设计

基于以上的研究梳理，本文基于结构主义与人文主义叠加的地方性理论视角，构建

了以韩式饮食为媒介，探讨跨国要素（韩资、韩国移民）参与和影响青岛地方性重构的

分析框架。该分析框架涵盖了结构主义（政策制度、经贸往来、人员交流、资本竞争下

的饮食时空变迁）和人文主义（个体的日常饮食实践）的力量主体对地方性的持续作用，

从“国家-城市/社区-社群”三个尺度探讨韩式饮食如何通过制度、空间和日常维度的地

方化来影响青岛的地方性重构（图 1）。本文采用定量与定性相结合的方法，遴选和整合

了传统统计数据与政策文本、地理空间信息和实地调研三类数据，以增强实证分析的深

度与广度，并弥合定量分析中难以呈现的社会文化语境与个体经验。

国家尺度，主要选取了 1992 年以来中韩两国发布的经贸往来数据、移民人口数据

2711



地  理  研  究 45卷

（第六、七次全国人口普查，韩国外交部发布的 《海外在留同胞统计 （재외동포현

황）》）、市/镇（乡） /区的地方志、对外经贸志、青岛统计年鉴等，得到按国/地区划分

的外资投资总额、新增投资项目数、实际利用投资额等数据，从整体上把握韩资、韩企、

韩国移民在中国和青岛的动态时空演变。

城市/社区尺度，主要使用高德地图饮食门店的POI数据，源数据包括青岛市内全部

饮食门店的名称、餐饮类别、经营内容、详细坐标、联系方式等信息，通过热力图呈现

不同年份（2013、2015、2017、2019、2021、2023年）韩式饮食在青岛的时空变迁。合

计采集数据 31.88万条，基于人工筛选法识别韩式饮食店铺，操作流程为：通过行业分类

初步筛选以“韩国料理”“朝鲜族料理”“韩（朝）式饮食”为类别的条次；根据店名是

否包含韩语或韩食相关内容进行判断，对存疑数据通过查询工商登记信息进行再确认；

与大众点评、美团等平台信息进行交叉比对与复核，最终得到6,630条有效记录。

社群尺度，主要通过深度访谈、问卷调查和参与式观察等获取一手数据。2023年8月

开展为期一周的预调研，后续于2024年10月至2025年6月期间多次追加补充调研。调研期

间共对韩餐馆经营者和从业人员共7名开展

了深度访谈，访谈内容围绕其经营内容和

策略、消费者构成、未来发展等议题展开

（表 1）。问卷调查于 2024 年 7 月、9 月与

2025年6月分三次开展，共发放问卷793份

（线下637份，线上156份），其中有效问卷

577份，有效率为72.76%。样本覆盖青岛各

个行政区，问卷调查内容涵盖人口基本属

性、韩餐消费行为、满意度、情感体验和

多元文化认知等项目，以获知当地居民对

韩式饮食的消费与认同情况（表2）。同时，

为弥补问卷访谈法对现象把握的局限，通

过对 15家韩餐厅的参与式观察，记录其空

间布局、菜单设计、服务语言及经营者和

消费者的行为，捕捉韩式饮食在地方化过

程中的符号呈现与日常实践的数据材料。

图 1   分析框架
Fig. 1   Analytical framework

表1   访谈者属性表
Tab. 1   Attributes of interviewees

属性

性别

年龄

（岁）

身份

访谈

时长

（h）

分类

男

女

[20, 30)

[30, 40)

[40, 50）

[50, 70)

中国经营者

韩国经营者

汉族员工

朝鲜族员工

≤0.5

(0.5, 1]

>1

编号

No. 1

No. 2、No. 3、No. 4

No. 5、No. 6

No. 7

人数

4

3

1

2

3

1

1

3

2

1

1

3

3
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4   韩式饮食在青岛的地方化背景

4.1  政策制度：中韩贸易与交流

韩式饮食在中国的传播和发展深刻镶嵌在中韩贸易往来与政策环境演进的宏观背景

中。自 1992 年中韩建交以来，两国间经贸联系日益紧密，为韩国食品企业进入中国市

场、韩式饮食在本地扎根提供了契机。

从中韩贸易的相关政策（表 3）来看，主要经历了 3个阶段[41]：① 初期阶段（20世

纪 90 年代）：外交突破与贸易起步。韩资企业和韩国移民开始进入青岛、北京、沈阳、

上海等城市，形成最早的韩国移民社区，由此带动了韩式饮食的日常消费需求。该时期

韩国食品进入中国主要依赖专属超市、侨民带货、餐厅私自进口[42]，或中国朝鲜族的饮

表2   问卷调查者属性表
Tab. 2   Attributes of questionnaire samples

属性

性别

年龄

（岁）

民族

分类

男

女

<20

[20, 30)

[30, 40)

[40, 50)

[50, 60)

≥60

汉族

朝鲜族

其他

人数

200

377

82

259

113

75

37

11

506

60

11

百分比

34.7%

65.3%

14.2%

44.9%

19.6%

13.0%

6.4%

1.9%

87.7%

10.4%

1.9%

属性

常住

区域

职业

分类

市南区

市北区

城阳区

黄岛区

崂山区

其他

学生

企业职员/商业服务业人员/私人企业主

事业单位人员/企业管理人员/工商个体户

公务员

其他

人数

76

57

210

95

87

52

189

162

134

27

65

百分比

13.2%

9.9%

36.4%

16.4%

15.1%

9.0%

32.7%

28.1%

23.2%

4.7%

11.3%

表3   中韩交流主要事件表
Tab. 3   Major events of Sino-South Korean exchange

时间

1989年

1992年

1994年

1995—2004年

2005—2014年

2015年

2016年

2017年

2018—2025年

主要事件

首家韩资企业入驻青岛

中韩正式建交

韩国驻青岛总领事馆设立

韩资企业快速增长

中韩经贸全面提升

中韩自贸协定（FTA）正式

生效

建设“中韩自贸区地方经济合

作示范区”

“萨德事件”引发中韩经贸摩擦

合作机制修复与地方合作深化、

推动中国（山东）自贸试验区

总体方案

内容概述

托普顿落户青岛，开启韩资企业在青岛投资的先河

中韩双边关系正式建立，为韩资大规模进入青岛奠定基础

标志青岛成为韩国在华重点外交与经贸城市

“劳动密集型+初级制造业”为主

青岛成为韩资企业第二大集聚地

双边贸易壁垒降低，韩国产食品、化妆品、日用品快速流入青岛

市场，促进韩餐发展与品牌连锁化

设立于青岛城阳，重点发展中韩高端制造业、商贸服务与文化消

费产业

部分韩资撤资，韩餐品牌转向“去标签化”，消费出现短期波动

“一带一路”倡议与“RCEP”框架下，青岛对韩合作恢复，推动

中韩高校、文化、医疗合作升级；青岛加强了区域合作（中韩海

关间绿色通道互认制度）和产业合作（国际客厅引企引资、中日

韩消费专区）

注：作者根据山东省及青岛市人民政府官网信息梳理。
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食供给，流通渠道有限、价格偏高，消费群体以韩籍居民和韩企员工为主。② 发展阶段

（2000—2014年）：韩流兴起与市场放开。中国加入 WTO后，中韩贸易大幅增长。21世

纪初，韩国拉面、烧酒等食品通过正规渠道大批量进入中国各大超市与便利店，提升了

韩式饮食的可及性与普及度。同时韩国政府开始加大“韩食全球化”战略力度，2009年

设立“世界韩餐化”推进委员会，KOTRA、aT（韩国农水产食品流通公社）等机构开始

在中国举办韩餐博览会与推介会，开设“韩食文化讲座”等项目，推广韩餐的制作技术

与品牌运营[43]。该时期为韩式饮食在中国城市的传播奠定了基本认知框架。③ 跨国互通

与本地化并行阶段（2015—2025年）：FTA签署与政策协同。《中韩自由贸易协定》的签

署使部分韩国农产品和加工食品进入中国后享受关税减免，进口成本显著下降，促进了

韩餐的进一步发展与品牌连锁化。同时，双方在食品标准协调、原产地认证等方面加强

合作，有效拓展了食材的本地供应渠道。这为韩式饮食利用本地食材提供异国风味的在

地融合奠定了坚实基础。

4.2  经贸往来：韩国对青岛的投资

因临近韩国的地理位置优势，加上机场、港口等进出口贸易基础设施完善，1989年

首家韩国企业托普顿电器有限公司在青岛设立，随后韩资企业开始陆续进入青岛及周边

市，青岛、烟台、威海三市成为韩国在山东省的投资重心。

韩国对青岛的投资发展可分为 4个阶段（图 2）：① 1989—1998年的探索期。建交前

韩国共设立 71家企业，以小规模投资的劳动密集型中小型企业为主。后期投资企业数增

至 800 多家，在纤维、玩具、电子、鞋子、塑料等领域形成了一定规模[44]。② 1999—

2007年的增长期。青岛提出了包括减免税收、降低贷款利率、设置产业园区与工业村等

福利政策，吸引了通信与电子、通用设备、机械加工等大型企业，及服装纺织业、饰品

加工业、小商品加工业等劳动密集型中小企业。在投资项目数上，韩资的项目数和直接

投资额均超半数以上，凸显了韩资在青岛外资中的主导地位[45]。③ 2008—2017年的衰退

期。受金融危机、中国劳动力、土地、原材料等成本上涨及城市产业结构升级转型的影

响，高污染、高耗能、高成本的韩资企业发展受限。不少韩企从小额盈利陷入难以为继，

韩资占青岛外资的比重大幅缩减：新增项目数平均占比降至 39%，投资金额平均占比降

至 15%[46]。加上“萨德事件”的影响，韩资企业开始撤离或转移至东南亚地区。④ 2018

—2023年的转换期。每年新增韩资企业数虽有所增加，但投资金额大幅减少。如 2023年

韩国投资项目占新增项目数的 26%，金额不足 2%[47]。来自日本、新加坡等国家的外资逐

渐取代韩资在青岛的主导地位。

图 2   韩国对青岛的投资一览
Fig. 2   Trends in the South Korean direct investment and business conditions in Qingdao
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4.3  人员交流：韩国移民的流动

据韩国外交部的统计数据[48]，1999年在华韩国移民 42,997名，其中 37%集中在山东

省。2003年后统计数据精确到城市，北京、上海、天津、青岛、烟台和威海常年占据前六

位在华韩国移民最多城市的位置。青岛作为韩国对华投资的第一大城市，2005年有近5万

韩国移民，高峰期的 2007年超过 8.5万，占山东省韩国移民的近 6成，占在华韩国移民总

数的 17% （图 3）。随着韩资企业的撤离，青岛的韩国移民人口数量逐年减少，2023年跌

至2万左右。目前青岛仍位列在华韩国移民最多城市的前三名，仅次于北京和上海之后。

然而，不同城市的韩国移民人口构成差异较大（图 3），如北京和上海的留学生（유

학생，指在华接受小/初/高等基础教育及来华交换/留学等高等教育的学生）比重较高，

2021 年分别占比 27% 和 26%，2023 年降至 14% 和 13%；而青岛的韩国移民，除 2011—

2015年期间留学生占比在 10%左右外，2015年后基本以“一般移民”（일반，指因私或

因公以工作/商务/工作/探亲/生活等为目的）为主，近几年的比重基本稳定在 97% 左右。

青岛的“一般移民”主要是韩资企业人员，大多为韩企制造业中的管理层岗位，部分为

跨境贸易与仓储物流的从业者[46]。可见，青岛的韩国移民以企业主导型为主，其人口流

动受韩资企业流入、流出的影响较大。在流动初期，由于韩国移民对中国社会尚不熟悉，

中国朝鲜族作为跨文化中介逐渐流入青岛，承担起语言翻译、生活协助等联结功能。

2008年后青岛的韩国人社会开始进入衰退阶段，中国朝鲜族则进入定居阶段，通过独立

创业或从日韩赚钱到青岛买房的人口数量不断增加[49]。中国朝鲜族的定居趋势也为韩式

饮食在青岛的发展和留存提供了坚实的后盾。

5   韩式饮食在青岛的发展演变

5.1  韩国移民社区的变化

据青岛对外经济贸易志的记录[44]，1992年青岛韩国投资企业协会成立，同年城阳区

引进 30余家韩资企业，此后城阳区作为韩资企业的集聚地受到关注，尤其在城阳街道、

流亭街道周边形成了最早一批涉外商住小区，包括南疃社区、北疃社区、后桃林社区、

图 3   在华韩国移民人口的变化
Fig. 3   Trends of South Korean population in China

注：左侧坐标对应柱状数据，右侧坐标对应折线数据；北京市2001年数据缺失。
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天泰小区、渤海湾小区等。这些小区是当地政府在考察首尔、釜山的现代化社区后规划

设计，带有明显的韩式风格，小区内配套有韩国超市、美容院、韩国料理店等，在当时

被称为“韩国村”[50]。重庆北路段由于聚集了大量韩国料理店，成为青岛知名的“韩国

美食街”。市南区香港中路附近的香港花园、绿岛小区、远洋公馆等门禁社区也受到相对

富裕的韩国移民的青睐。而李沧区、即墨区、崂山区、胶州市则多为产业园、小商品城、

服装批发城等，形成了零星小规模的韩国移民社区，如三友公寓、领事华府、天泰馥香

谷等。因而在韩资企业增长期，青岛的韩国移民分散居住于城阳区、市南区、李沧区、

即墨区、崂山区、胶州市等各行政区，居住模式呈现出靠近韩资企业、产业园区、批发

市场的职住平衡的空间格局。

进入韩资企业衰退期后，不少韩国移民因企业撤离离开了青岛，尤其是拥有韩资企

业园区的李沧区、即墨区、崂山区、胶州市的韩国移民社区逐渐走向衰退，市南区香港

中路东段的韩国移民社区也呈现同样趋势。而城阳区的城阳、流亭街道因韩式生活服务

设施完善和生活成本较低，不断吸纳从其他行政区迁出的韩国移民，加上 2015年韩国驻

青岛总领事馆的迁入，城阳区逐渐发展成青岛最大的韩国移民社区。其以正阳中路为中

枢，北达春阳路，南至礼阳路与长城路交界的奥林匹克公园，西起黑龙江北路，东抵厚

城路，形成 17.64 km2的“城阳片区”（图 4）。城阳片区内分布有大量的韩国料理店、韩

国超市、杂货店等韩式生活服务设施及韩国人学校。同时，城阳片区中的韩国移民社区

也在不断更新换代，随着旧韩国移民社区（前文提到的南疃社区、北疃社区等）的楼盘

老化（图5a、5b），以万科为首的品牌商业地产（如万科城市花园、万科魅力之城、万科

春阳花园、青特城、水悦城等）逐渐成为韩国移民聚居的新社区（图5c）。目前青岛的韩

国移民居住空间形成以城阳片区为核心，李沧区、即墨区、崂山区、胶州市、黄岛区零

星分布的大聚居、小分散的居住格局。

5.2  韩式饮食的时空变迁

鉴于中国朝鲜族与韩国人的饮食文化相近，两者均是韩式饮食的经营者和消费者，本

文将具有朝鲜族饮食特色的门店界定为韩式饮食消费空间，下文简称为韩式餐厅。通过高

德地图的时空地图POI数据，选取2013、2015、2017、2019、2021、2023年六个年份，数

据清洗后得到 6,630条韩式餐厅数据。六个年份的数据依次为：231、873、1,527、1,075、

1,446和1,478家。进而通过ArcGIS进行核密度分析，获得青岛韩式餐厅的时空变迁。

分析显示：青岛的韩式饮食消费空间总体上呈现出店铺数量先增长后稳定、以韩国

图 4   青岛韩国移民社区的空间分布
Fig. 4   Distribution of South Korean enclaves in Qingdao
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移民社区为中心逐渐向周边扩散的发展特征（图 6）。首先，以城阳区韩国移民社区为核

心的韩式饮食消费空间基本形成，成为韩国移民满足日常饮食需求与本地居民体验韩国

文化的重要消费空间。城阳区的韩式餐厅数量，从 2013年的 69家增至 2015年的 311家、

2017年的 448家，随后基本保持在 300~400家水平，2023年为 405家，约占全市韩式餐厅

总数的 27%；经营业态上，以韩国移民和中国朝鲜族经营的店铺居多，既有面向韩国移

民的传统韩国料理，如参鸡汤、脊骨汤、牛骨汤饭等；也有经过味道改良并融入当地饮

食的韩式风味，如韩式烤肉、拌饭、炸鸡店、汉堡店、咖啡厅等（图7a）。韩式饮食的连

锁化、品牌化和外卖化已成为常态。其次，“旅游+”背景下韩餐的涌现和普及。得益于

近年来城市旅游的快速发展，市南区和市北区吸引了大量游客，两区的韩式餐厅数量从

2013年的 45家增至 2023年的 239家，占比 16%。其中香港中路一带的日韩料理一条街，

图 5   青岛的韩国移民社区景观
Fig. 5   Landscapes of South Korean enclaves in Qingdao

注：所有图片由作者于2023年8月调研期间拍摄。

图 6   青岛韩式餐厅的时空变迁
Fig. 6   Spatio-temporal distribution of Korean restaurants in Qingdao
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尽管经营业态偏向传统韩式饮食，但口味大多针对游客进行了本地化改良。相比之下，

其余片区的韩式饮食大多服务于韩企职员或韩商，受韩资企业减少的影响，餐厅数量增

长较为缓慢。如黄岛区、胶州市、莱西市的韩式餐厅主要服务于韩企园区，2023年三区

市共 442家，占比 30%。即墨区、李沧区、平度市的韩式餐厅更多依赖零售批发为主的

韩商，多分布于服装、五金、饰品批发市场周边，2023年为316家，占比21%。

聚焦到城阳片区的韩式饮食消费空间，2023年 8月的实地调研显示，店铺分布呈现

出与韩国移民的生活或生产空间高度重合的特征：① 新旧韩国移民社区，分布在韩国移

民社区及其周边的韩式餐厅最多，包括：南疃社区（A4） 65家、北疃社区（A5） 42家、

万科魅力之城（A3） 24家、万科城市花园（A6） 31家；② 企业部门、小商品城、商场

等与韩国移民相关的工作、消费场所：分布有韩资企业办事处的水悦城（A1） 14家，内

建有韩国百货城的鲁邦·国际风情街（A2） 18家（图 7b），靠近多家大型商场的青特城

（A7） 29家；③ 城阳农贸市场（A8），内有提供韩式饮食食材的店铺 11家；④ 领事馆及

周边的政务场所，如韩国驻青岛总领事馆（A9）及周边的中韩国际青年创客中心（图

7c）、韩国中小企业振兴公团、中韩合作交流客厅等，分布有18家（图8）。

5.3  地方推动转型

在韩资调整与移民外流加剧的背景下，青岛市及各区政府主要从以下方面扶持和帮

助以韩式饮食为代表的生活方式产业的转型。

（1）将韩式饮食打造为韩国移民安居乐业“软环境”的构成要素，吸引企业和移民

图 7   青岛韩国移民的族裔景观
Fig. 7   Ethnic landscapes of South Korean transmigrants in Qingdao

注：作者于2023年8月调研期间拍摄。

图 8   城阳片区的韩式饮食消费空间
Fig. 8  Spatial distribution of Korean cuisine in Chengyang area
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回流。当下青岛正从“以资引人”模式向“以人引资”模式转变，即通过为跨国移民打

造安居乐业的配套生活环境，吸引技术型与知识型移民的定居，进而提升对高新技术型

外资外企的吸引力。如 2019年青岛市政府提出通过中韩交流合作国际客厅为在青韩国人

的创业、投资、定居提供一对一的全方位保障服务[51]；2022 年城阳区在全市率先出台

《关于促进日韩产业发展的政策措施》，从鼓励日韩外资/基金落户、日韩特色产业园区发

展及日韩籍人才落户等方面优化企业及人才的投资创业环境[52]。

（2）将韩式饮食作为城市国际化与文化消费街区建设的重要手段。2017年起，青岛

市国际城市战略推进委员会每年考核并发布《青岛市推进“国际化+”行动计划》，2020

年方案中明确指出可利用外资优势与韩资长期在青岛形成的经济网络，以韩国明洞地区

为模板打造具有标志性的休闲消费街区[53]；2019年城阳区发布的《促进夜间经济发展工

作方案》中提出，将韩餐等跨国饮食文化作为促进新型文化消费的一部分，打造“吃正

宗韩国料理到城阳”和“融合韩国元素活力 style”的街区品牌化构想[54]；2022年城阳区

人民政府、青岛亿联控股集团和韩国宝罗 CM 株式会社就共建 K 茂项目达成合作协议，

共同投资建设拥有国际化的商务枢纽中心、消费中心、文创中心、医疗中心、人文社区

等五大板块的“韩国城”[55]。

（3）通过韩式饮食带来的环境熟悉感提升韩国游客的旅游意愿，促进入境游发展。

在山东省政府与青岛市政府关于《山东半岛城市群发展规划（2021—2035年）》的顶层

设计中，利用已有跨国文化资源，为国际游客提供多元文化的休闲消费服务，助推“旅

游国际化”的目标设想得到了肯定[56]。《青岛市统计年鉴》 [47]显示，韩国游客常年稳居青

岛外籍游客的首位，占比 4成左右，疫情前 10多年基本保持在 50万人次的水平。2024年

末中国对韩国实行免签政策，极大地恢复和提升了韩国游客到青岛的旅游规模。近年山

东省和韩国进一步加强了跨国旅游合作，达成了多个韩国游客赴青旅游合作协议，如

《关于组织韩国自行车旅行团前往山东的框架协议》《关于组织韩国老年文化旅游团前往

山东的框架协议》等[57]。

可见，在地方推动和市场利基的双重作用下，青岛开始聚焦文化赋能经济，通过设

立韩国城、打造韩餐街区、支持韩餐品牌落地等方式，促进韩式生活方式的城市化表达。

韩式饮食在韩国移民逐渐流出青岛的背景下仍得以继续留存和发展，与其契合当地政府

建设韩资高地品牌、打造多元文化特色街区、构建入境旅游目的地等城市发展目标密切

相关，因而韩式饮食资源被创新转化为城市国际化发展的战略要素之一。

6   韩式饮食的日常实践及其对青岛地方性的影响

饮食实践是流动群体在个体化的身份与道德叙事中再塑地方性的多元策略，通过个

人日复一日的日常行为，地方意义得以在集体性的食物观念中被反复建构[58]。下面通过

饮食关系重构[59]、在地形式调整与消费[60]、地方意义再赋予[61]三个维度，分析韩式饮食如

何通过日常的“生产-消费”实践参与地方性的重构过程中。

6.1  饮食关系重构

随着韩式饮食的时空变迁，韩式饮食的“生产-消费”关系经历了从“韩国/中国朝

鲜族经营者-韩国消费者”模式到“中国朝鲜族/汉族经营者-本地/韩国消费者”模式的

社会关系重构。据天眼查平台的韩资企业数据，2023年的韩资（含独资/合资）饮食企业

98家，占全市韩餐的比重不到 7%；其中城阳区 74家，占城阳区韩餐的 18%。当韩国经

营者逐渐撤离而中国经营者不断流入族裔饮食的利基市场时，刺激了韩餐经营者不断调
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整受众方向，将更多的本地消费者视为长期且稳定的新受众。如某知名连锁韩餐已发展

门店 8家，据其韩国经营者（No.2）介绍，鉴于目前消费者九成以上为本地居民，中国

朝鲜族员工的优势并不明显，加上经营者自身具备中韩双语能力，足以应对经营过程中

的语言需求，因而从业人员 95%为汉族。可见目前的韩式饮食生产中，从业人员已基本

完成本地化转化。

问卷调查结果显示，韩式饮食的消费群体以本地汉族为主，其次为中国朝鲜族、在

住韩国移民、外地游客与入境韩国游客。当前，作为韩式饮食主要消费群体的当地居民

已然呈现出选择意愿强、消费频次高、年轻化的特征：七成以上的被调查居民消费过韩

餐；在外就餐时优先选择韩餐（83%）的意愿远高于西餐（50%）、日料（45%）和东南

亚菜（31%）等国外菜系；接触韩餐的时间普遍较长（1~5年 46%、5~10年 22%、10年

以上 20%），且三成以上消费者有反复光顾的韩餐厅，证明其对韩式饮食较为熟悉，日常

生活接触程度较高；近六成为 30岁以下的年轻消费者，三成以上为 30~49年龄层的消费

者，朋友聚餐时选择韩餐的意愿高达72%。

6.2  在地形式调整与消费
韩式饮食的在地形式调整，主要通过韩式餐厅经营策略的文化展演性与口味的本地

化来呈现。韩式餐厅通过情境化空间，尤其是韩剧中饮食消费情景的再现，激发本地消

费者的他者文化符号感知，如在外观装潢上采用韩国传统的原木屋风格、店内使用原木

风桌椅和铜制餐具、中韩双语的菜单标识与穿插的韩语招待话术等 （No.1、No.2、

No.3）。通过让消费者在惯常环境中品尝韩剧场景投射的特色韩餐符号，迎合其韩国饮食

文化想象。而口味的本地化表现在就地获取食材。以往为满足韩国消费者的偏好，韩式

餐厅大多选择韩国原产和跨国输送的食材，现在已转换成“进口符号＋本地主材”的供

应组合，也即韩餐的关键调味品依赖韩国进口或店主自制以保持菜品原真性，其他大部

分主材采购自本地市场（No.2、No.4）。如韩式餐厅普遍使用山东大白菜替代韩国泡菜原

料，通过自行腌制的方式赋予其“韩式风味”，体现出对本地口味与饮食结构的调适

（No.7）。此外，青岛广布的韩式超市，农贸市场、批发市场中深谙韩餐口味与食材需求

的商贩，当地专门培育和供应的特殊蔬菜等，构成了韩餐食材供应链的各个环节，成为

韩式饮食在地嵌入的关键节点。

韩式饮食进入青岛三十余年，当地居民也逐渐适应与接纳韩式饮食。被调查居民大

多出于个人饮食习惯、韩流文化影响和社交媒体推荐的理由选择消费韩式饮食，如“饮

食习惯、食材、口味等偏好”（64%）、“韩剧、音乐、偶像的推荐”（33%）、“抖音、小

红书等社交媒体推荐”（33%），大部分消费者不认可其消费是受“异国情调氛围吸引”

（15%）。被调查居民对韩式饮食的总体满意度较高，环境氛围满意度（7.41/10分）最高，

服务满意度（7.24分）和菜品满意度（7.21分）次之。其中，环境氛围中的“环境清洁”

“韩国特色的装潢摆设”，服务中的“服务态度好”“服务效率高”，菜品中的“符合自己

的口味”“食材新鲜美味”是其最满意项目。被调查居民对韩式饮食的消费并没有停留在

外出就餐情境，而是逐渐扩展到家庭烹饪情境，“家庭制作韩国料理意愿”较为显著

（6.11分）。然而，被调查居民并不太认可韩式饮食的消费和体验有助于促进对韩国及其

文化的了解，近半数表示“不关心，只是一种料理”，仅三成认为有助于“在工作中增加

与韩国人的沟通互动”“学习韩国传统文化”。可见，韩式饮食已逐渐融入当地居民的饮

食体系中，成为当地饮食文化的构成部分；他们对韩式饮食的选择更多出于日常化的原

因和偏好，对韩式饮食中蕴含的异国文化符号的敏感程度较低。

6.3  地方意义再赋予
韩式饮食的在地化发展为青岛的文化底色增添了新内涵。被调查居民普遍认可“韩式
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饮食可以体现青岛的多元文化特色”，总评分6.95分，且四成以上表示高度认可（>8分）。
针对当前韩式饮食的本土化改造，被调查居民总体上呈现支持态度，只有不到二成消费者
表示应维持饮食原真性；在对韩式饮食的未来发展建议上，希望韩式饮食能够在原有风味
基础上与当地口味融合创新（30%），或按照本地人口味进行更多本土化改造（24%）。

城阳区利用近 30余年韩资入驻形成的韩式饮食文化优势，多次举办饮食文化节、中
韩交流节、日韩进口商品展览会等大型活动，将原先服务于外贸的软环境优势转换为多
元文化休闲消费生产力。“吃正宗韩国料理到城阳”及在城阳区体验“韩国风情”成为青
岛品牌化街区营造的重要旅游吸引力。半数以上被调查居民听闻/参加过上述的推广活
动，并希望政府及相关机构后续能进一步推广韩餐烹饪教学 （51%）、韩国旅游资讯
（26%）、韩服试穿/拍照体验 （23%）、美妆体验 （20%）、现场表演/KPOP 快闪活动
（12%）等感受韩国文化魅力的体验活动。此外，新媒体成为韩式风情体验转换为持续性
地方消费的重要推手，微博、抖音、小红书等社交媒体上出现大量“假装在韩国”的话
题，从侧面也印证了城阳区已被赋予了“韩式风情”的新地方意义。

综上，韩式餐厅经营者作为韩式饮食的生产主体，通过消费环境的韩式氛围营造与
展演、食材供应链的“进口符号+本地主材”、口味的本地化调整来促进韩式饮食的在地
重嵌；当地居民作为韩式饮食的消费主体，其消费行为、情感体验和价值认知均体现出
对韩式饮食的接纳与认可。两者共同推动了韩式饮食的日常实践，使其成为青岛地方性
的重要组成部分。

7   结论与讨论

7.1  韩式饮食带动青岛的地方性重构
本文采用定量与定性相结合的方法，基于结构主义与人文主义叠加的地方性理论视

角，探讨了韩资和韩国移民流入和流出青岛的动态背景下，韩式饮食的地方化演变及其
对青岛地方性重构的影响，进而揭示其背后的机制逻辑（图9），并得到以下结论。

（1）韩式饮食在青岛的地方化，国家尺度下主要受中韩贸易往来的影响，基本形成

“韩资-韩国移民-韩式饮食”的链式反应。中韩建交后韩资企业大规模入驻青岛，带动了

图 9   青岛地方性的重构机制
Fig. 9   Placeness reconstruction mechanism of Qingdao

2721



地  理  研  究 45卷

企业主导型韩国移民在青岛各行政区的空间聚居。跨国移民在进入中国城市后首先面临

的是日常生活适应问题，与母国类似的饮食供给有助于快速适应当地社会。由此韩国移

民的日常生活需求带动了韩式饮食的兴起。加上韩国政府的“韩食全球化”战略及 FTA

签署，为后期韩式饮食在中国城市的传播和发展奠定了制度基础。城市/社区尺度揭示了

韩式饮食在青岛的时空变迁，呈现出以城阳片区的韩国移民社区为大集聚核心，胶州市、

莱西市、即墨区、黄岛区等韩资工业园区小集聚的空间扩散特征。随着韩资企业的撤离

和韩国移民的人口缩减，当地政府基于韩资高地品牌、多元文化特色街区、入境旅游目

的地等城市发展目标，为韩式饮食在青岛的留存与发展提供了地方转型的支持。由此也

推动了社群尺度下韩式饮食的日常“生产-消费”实践，韩式饮食逐渐融入当地居民的日

常生活及饮食体系中，并成为青岛地方性的重要组成部分。

（2）在青岛的地方性重构中，韩式饮食成为韩国移民与城市互动的重要手段并发挥

了饮食媒介性，其背后还蕴含了城市人口及资本国际化、地方经济转型、城市多元文化

消费、旅游国际化等多重背景意涵。青岛地方性的重构受到多重尺度机制的共同作用，

宏观层面受国家尺度下国际生产与贸易体系调整带来的资本流动与跨国经贸格局重构所

驱动，中观层面为城市尺度的经济结构转型与国际化发展战略所推动，建立在地方与社

区既有的移民社区、族裔资源和社会网络上，并在微观层面通过当地社群的饮食生产与

消费的日常实践反复确认与融合，从而推动青岛城市生产出新的地方意义。在此过程中，

中国朝鲜族前期作为韩资入驻和韩国移民移居的跨文化中介，中后期作为韩式饮食的经

营者和消费者、在地食材（农贸市场、批发市场、韩国超市等）的供给者等发挥了重要

作用，该群体是韩式饮食能够顺利在青岛继续留存和发展的重要保障。

（3）不同尺度机制的作用很大程度取决于具体的建构情境与方式。在青岛地方性的

演变中，前中期的地方性生产主要呈现为结构主义机制，青岛处于韩国对华经贸格局中

的重要位置，青岛的经济结构、外资政策、地理区位等外部动力共同塑造了青岛“韩资

高地”的地方特质，韩式饮食成为“韩资高地”的符号代表；中后期的地方性重构逐渐

过渡到人文主义机制，在韩资和韩国移民逐渐撤离的背景下，当地居民通过日常生活层

面与韩式饮食的持续邂逅与交集，将外来的韩式饮食融入日常生活中，呈现出异质文化

在地化与地方认同重构的交互特征。通过前后发展阶段的结构主义机制和人文主义机制

的过渡与叠加，外来的韩式饮食在本地逐渐形成了新的文化根基并成为青岛的新地方特

质。本研究揭示了跨国要素作用下的地方性形成原理与全球地方化的实践机制，为中国

语境下跨国移民与地方的“人-地”互动提供了新的分析框架，为移民研究的文化转向提

供了新的研究视角、研究范式和实证案例。

7.2  移民文化对城市品牌塑造的意义

针对前文提出的“外资外企减少带来移民人口规模缩减时，移民群体的生活方式如何

在城市中留存”的问题，本文认为移民群体的族裔资源文化具有作为地方营销/发展和品

牌塑造的潜力。在城市间竞争日益激烈的背景下，文化经济已成为城市转型的重要手段，

城市品牌建设成为增强城市竞争力的重要策略。青岛案例显示，通过自上而下的顶层设计

及自下而上的地方化实践，韩式饮食未来有望成为青岛“中韩友好交流”“高质量文化旅

游”“国际化城市”的城市品牌要素，为城市品牌建设提供了全新的视角和思考路径。

首先，多元文化为城市品牌提供了全新视角。“文化搭台，经济唱戏”已成为很多地

方经济发展的重要模式，文化成为经济发展的活力部门，文化发展战略成为政府满足公
众需求的策略。在移民城市，跨国流动赋予了地方更加复杂多样的文化特质。如鹿特丹
与阿姆斯特丹通过多元文化战略来吸引智力型移民，为城市品牌注入了创新活力[38]。在
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中国，跨国移民带来的异质文化能否顺利融入本地并为城市品牌化所用，是全球地方化
变局下亟需探索的问题。其次，饮食文化为城市品牌化提供了可行路径。青岛韩式饮食
的发展与演变，正是展现了饮食文化为城市品牌化提供的创新路径：（1）全球化背景下
的地方化实践：西方学界多关注移民与社会结构的互动，而中国注重引进外资外企以服
务全球生产体系。在此逻辑下，城市品牌建设更加需要政策扶持，如吸引高新技术型企
业与知识人才的措施、打造可持续消费场景的能力；（2）满足城市多元文化消费需求：
消费主义在中国的兴起为城市品牌建设提供了动力。跨地方饮食文化因其迎合部分城市
消费者的偏好，成为地方实现城市国际化的重要手段。青岛对韩式饮食的支持与塑造，
既满足了本地居民的文化消费需求，也吸引了更多国内外游客，为城市品牌注入新的消
费活力；（3）促进中外文化交流的载体：跨地方饮食文化景观还承担着文化外交的角色。
对本地居民和游客而言，饮食是了解移民文化的重要媒介。通过与饮食文化的互动，城
市品牌得以传递包容性与开放性，从而提升城市的国际友好形象。
7.3  展望

在中国语境下，由于移民嵌入和城市响应的差异，不同城市中的跨国移民社会空间
呈现出不同的地方特质。本文所提出的“外资外企-企业主导型移民-族裔饮食”的链式
反应并非青岛所独有的。本文的研究结论对外资经济结构（单一外资依存度高）和移民
人口结构（单一移民比重高）较为类似的城市具有参考意义，如威海、烟台、无锡等城
市，可利用族裔饮食等软文化资源实现经济转型、地方服务与城市形象的多重提升，增
强城市对高新技术和海外资本、人才的吸引力与留驻力。而像北京、上海、广州等综合
性大城市，其外资经济结构和跨国移民人口结构更为多元化，城市的综合素质及国际化
水平足以吸引海外资本和人才。这些城市中也不乏以跨国移民社区为空间载体形成跨国
饮食消费空间的情况。如上海古北和苏州淮海街的日料街、北京望京和广州远景路的韩
料街，除了服务移民社区中的日韩移民外，已成为本地居民和游客体验异国风情的多元
文化消费空间。然而，这些城市的族裔饮食对地方性的影响基本局限在小尺度的移民社
区及附近，未能扩散至城市范围。未来可结合城市指数（规模及等级、经济结构、国际
化水平等）和跨国移民流动网络（工作满意度、生活便利度、环境友好度）等指标，推
进不同类型城市的对比研究。

在全球地方化进程中，跨地方饮食文化的大量涌入可能对传统本土文化、身份与社
会观念产生冲击。这种非本土文化是否会对当地文化生态造成破坏，仍需进一步探索。
其次是地方治理的软环境建设问题。中国近年来的招商引资政策逐渐向城市软环境建设
倾斜，试图通过文化品牌与宜居宜业的生活环境来吸引外资与跨国移民的回流。然而，
如何确保这些软环境策略既能与已有政策形成合力，又能在吸引外企与跨国移民的同时
保持地方的文化稳定性等，仍需深入探讨。
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The localization of Korean cuisine in Qingdao: Its implications for
placeness reconstruction by transmigrants
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Abstract: Transnational mobility has endowed places with diverse cultural attributes, with 

transmigrants playing a pivotal role in shaping the urban placeness. Against the dynamic back-

drop of South Korean capital and transmigrants have inflowed and outflowed in Qingdao, this 

study employs a mixed-methods approach to examine how Korean cuisine contributes to the re-

construction of Qingdao's placeness through the localization. The findings reveal that the local-

ization of Korean cuisine in Qingdao manifests a chain-like reaction at the national scale-link-

ing South Korean capital, South Korean transmigrants, and Korean cuisine-largely shaped by 

Sino-South Korean trade relations. At the urban/enclave scale, Korean cuisine exhibits a spatial 

diffusion pattern characterized by large-scale clustering in the South Korean enclaves, Cheng-

yang district, and smaller clusters across various administrative districts. At the community 

scale, Korean cuisine has been gradually integrated into local dietary systems through everyday 

practices of production and consumption by the locals. Through overlapping structuralism and 

humanism mechanisms across different developmental phases, the Korean cuisine as the non-lo-

cal cultural element has gradually taken root and evolved into a new place-specific attribute of 

Qingdao. The placeness reconstruction of Qingdao is underpinned by multiple strategic drivers, 

including population and capital internationalization, local economic restructuring, multicultur-

al consumption, and tourism globalization. This study contributes to the literature by discussing 

transnational elements' localization mechanisms under the glocalization in China, offering in-

sights for cities navigating challenges posed by shifting global trade and transmigrant popula-

tion structure.

Keywords: placeness; glocalization; ethnic cuisine; transmigrants; Qingdao
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